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4° MAIOR ECONOMIA MUNDIAL
PIB 3.600 MILHOES EUROS (2013)
PIB PER CAPITA 26.936€

.. EVOLU()AO DA PIRAMIDE ETARIA JAPONESA
*ﬁ 127 MILHOES DE Lo
HABITANTES

35,7%

66,6% 53,6%

TOQUIO

9,79 MILHOES RESIDENTES ;
AREAMETROPOLITANA A
16 410 KM2| 39,19 MILHOES RESIDENTES vovews "havines iowews "useres vovers ™ Fhusenes

Fonte: Statisics Bureay, MIC; Mnistry of Health, Labour and Welfare

OSAKA

2,65 MILHOES RESIDENTES
AREA METROPOLITANA

11170 KM?| 17,5 MILHOES RESIDENTES

MERCADO BEBIDAS ALCOOLICAS JAPAO

. EVOLUCAO DE MERCADO BEBIDAS ALCOOLICAS EM VALOR o Japﬁoconsumlu em 2014 ~80,62 M||h6es de
- ESTIMATIVA Hectolitros e 41 024 Milhdes de Euros em
—_— ~—— bebidas alcoodlicas.
30000
8 25000 Em comparacao, Portugal consumiu no mesmo
:EJ,ZOOOO e Cerveja, Cidra e FABs ar]O ~9,15 Ml|hoeS de Hectolltros' e 7 600
2 emmmBebidas Espittuosas Milhdes de Euros em bebidas alcoodlicas.
£ 15000 = Vinho
T m— Estima-se que a Cerveja tenha uma quebra no
5000 consumo nos proximos anos devido a
, alteragGes nos habitos e preferéncias dos mais
CUOTANERCADO 2014 (VOLUNE) QUOTA MERCADO 2014 (VALOR) o O consumo de bebidas alcodlicas por

% habitante (2014) é de 64,4L - 48L cerveja;

A‘ ﬂ 14,341 bebidas espirituosas; 1,96L vinho.
m Cerveja, Cidra & FABs A = Cerveja, Cidra & FABs

 Bebidas Espruosas  Bebidas Esprtuoses O mercado do vinho apresenta 9% de quota de

=Viho = Vinho mercado (Valor) e 3% (Volume). Apresenta,
também, uma taxa de crescimento entre 2010 e
2014 de 7%.

Fonte: Data Monitor
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MERCADO DO VINHO NO JAPAO
EVOLUGAO CONSUMO DE VINHO (VALOR) o O consumo de vinho no Japao em 2014 foi de
4500 2,38 Milhoes de Hectolitros e 3 618 Milhoes
ESTIMATIVA de Euros.

4000 —

2500 —_— b A producdo nacional € de 7 500 hectolitros,
3 com tendéncia para aumentar devido a competi-
= 3000 tividade a nivel de pregos. De acordo com o
w 2500 ‘Japan  Wine Report” do USDA Foreign
@ 2000 Agricultural Service de Janeiro de 2015, 0 Japdo
2 4500 importa, também, vinho a granel para mistura
= 000 com vinhos Japoneses para posterior engarrafa-

mento e venda em lojas de retalho como vinho

500 nacional.
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EVOLUGAO DE MERCADO POR CATEGORIA (VOLUME) ©  Estima-se um aumento de consumo de vinho
200 nos proximos anos de 18%.
250 e Prevé-se uma taxa de crescimento entre 2014 e
. 2019 de:
£ 200
z 15% Vinho Tranquilo
£ 1o 31% Champanhe
= w0 39% Espumante
9% Vinho Fortificado
50
0
2005 2010 2014 2019
m Vinho Tranquilo 217,85 200,12 212,55 246,39
= Espumante 13,6 14,62 16,18 18,69
Champanhe 5,71 5,53 6,32 8,52
m Vinho Fortificado 2,64 2,33 2,47 2,69
CANAIS COMERCIALIZAGAO VINHO o Vinho Tranguilo ::Lnt;;g.rr;i ;:ompany, Limited
L] Py,
.z:gji;?:rcados/H|permercados Os canais Off-Trade representam Champanhe II;\él;/rl]l(-)ldMRoiitalr-;ennessyLowsVu|‘rlon SA
, » 67% do volume comercializado, .
Retalhistas especializados com primazia para a venda em Espumante PemodRic.ard
Amazéns e Cash & Carry supermercados/ hipermercados . Sogrape Vinhos SA
1% (36%) Vinho Fortificado Davide Campari Milano SpA

O

Principais empresas a atuar no mercado de
vinhos japonés por categoria.

Fonte: Data Monitor
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CONSUMO POR IDADE

m55+ m35-44 m45-54 m25-34 m0-24

64% 36%

18%

CONSUMO POR TIPO (2012)

‘2%
68%

= VINHO NACIONAL
HVINHO IMPORTADO

CONSUMO PER CAPITA (LITROS)

2005 2010 2015 2019

Fonte: Data Monitor; USDA Foreign Agricultural Service (Japan Wine Report)
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PERFIL DO CONSUMIDOR DE VINHO JAPONES

Japao apresenta uma elevada taxa de envelhe-
cimento da populagéo e que se acentuara nos
préximos anos.

64% dos consumidores de vinho tém mais de 45
anos.

Existem mais homens que mulheres a consumir
vinho, no entanto regista-se uma tendéncia de
aumento de consumo de vinho (principalmente
branco) por parte das mulheres.

As mulheres sdo também as principais
decisoras no momento de compra (especial-
mente em canais off-trade).

68% dos consumidores japoneses optam pelo
vinho importado, pelo reconhecimento da sua
qualidade. Existe também pouca producao
nacional.

Ha um maior consumo de vinho em zonas
urbanas. S6 a drea metropolitana de Téquio
tem cerca de 39 milhdes de habitantes, onde
sdo consumidos 70% dos vinhos premium.
Osaka é a 22 cidade com mais consumo de
vinho do Japdo com 15% da totalidade de
consumo de vinho (dados de 1996).

Estima-se um aumento de consumo de vinho
per capita de 1,96/L em 2015 para 2,22L em
2019. Este aumento de consumo é mais signifi-
cativo no vinho tranquilo com uma previsdo de
crescimento de 13% até 2019.

RESULTADOS INQUERITO DE 2012 REALIZADO A 247 JAPONESES CONSUMIDORES DE VINHO

¥ Consomem em média 4,37 garrafas de vinho por més

® 34% consomem vinho mais que uma vez por semana
(11,7% consomem menos que uma vez por més)

¥ 46% consomem vinho tinto
34,6% vinho branco
14,4% espumante
2,9% vinho rosé
1,8% vinho fortificado

® 58,7% dos consumidores tém formagdo académica
superior

Fonte: Journal of International Consumer Marketing (2012)
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No processo de tomada de decisao de compra
(considerando 1 né&o importante e 7 muito impor-
tante) destacam-se o Sabor, Estilo, Cor, Preco
e Recomendagdo Amigo/ Familiar como as
caracteristicas como mais relevantes.

FATORES DECISIVOS PARA COMPRA

Sabor [ G 43
Estilo | 6,37
Cor | 15
Preco — 565 €
Recomendagéo Amigos/... == 5,36
Variedade de Escolha | EEEG_—_—— 5,08
Informag&o Etiqueta | EEG—_——S 4,01
Recomendag&o Revista/... E———— 4 6
Pais Origem [ EEEEEG— 4,56 (
Desconto  EEEG—_—_— 4,24
Vintage | 4,16
Design Etiqueta Frontal | 3,96
Marca  |mm— 355 €
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IMPORTAGOES DE VINHO NO JAPAO

RANKING EXPORTADORES 2015 (VALOR MILHOES €) o As irgg?ztagzéseg dl\?l _mqho ng Jaﬁéota:i_rt]giram,
em , 2, ilhdes de Hectolitros e

1338,908 1 338,9 Milhoes de Euros.

O valor de importacdes é superior ao de consu-
682,6 mo uma vez que é importado vinho a granel
para mistura com produtos Japoneses e venda
como vinho nacional.

<

1855 167.9
1011 871 368 216 147 128 103 6,

-
N
[=2}

Franca, Chile e Italia sdo os maiores fornece-

|25 2 2| 55 dores do Japao com 77% de quota de mercado
AE- AR A AR A RN (valor).
=2 Portugal ocupa o 11° lugar em valor (com 6,1
6 | 789 [10]1]12 Milhdes de Euros) e o 10° em Volume (com
14 540 Hectolitros). Os valores indicado séo de
Fonte: COMTRADE de importacao.
EXPORTAGOES DE VINHO DE PORTUGAL PARA JAPAO
EVOLUGAO EXPORTAGOES (VOLUME) o As exportagoes de Portugal para Japéo de
15,000 acordo com dados do INE atingiram, em 2015,
' 16 011 Hectolitros e 5,9 Milhoes de Euros.
16.000
14,000 12 133 Hectolitros correspondem a DO + IG +
' Porto + Madeira.
12.000 : .
10,000 As exportagcbes em 2015 do vinho Madeira
' (2 606 Hectolitros) séo superiores ao vinho do
8.000 Porto (1 900 Hectolitros)
6.000
4.000
2.000
0
2011 2012 2013 2014 2015

VOLUME (hectolitros), o As exportacoes de Portugal para o Jap&o tém

o oo | Variagio 0 crescido ligeiramente ao longo dos anos.
20.000 14.474 .1 15.1 - .
sow | 12070 2015 vs 2014 Relativamente ao Volume, de 2011 a 2014 as
vsod exportagdes apresentaram um crescimento de
"ol 25% e em 2015 um crescimento de 5,9%.
2011 2012 2013 2014 2015 T 59
2014 vs 2011
T 253
VA5°_R‘_’""V€’ o O Valor de exportagdes aumento 10% de
By g 2 sy sy oo |arese () 2011 a2 2014 e em 2015 cresceu 12,2%.
2000
0 p T 121
2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 201 vs 2011
T 97
PREGO MEDIO (€liitro) o O prego médio por litro apresentou um decrés-
o, 39 A Variagéo (%) cimo em 2013 de 13%, aumentando em 2015
S s a0 | aotsvs 20 cerca de 6%.
3%
>0 ° T 58
| 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2014 vs 2011
4 125

Fonte: IVV, baseado em dados INE (Dez. 2015)
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EXPORTAGOES DE VINHO DE PORTUGAL PARA O JAPAO

ESTRUTURA (volume) ESTRUTURA (valor) Anivel de Valor é o vinho do Porto e da Madeira
% % 1% 6% 6% s % P 6% % que ocupa uma maior percentagem das
- O . . exportagdes para 0 Jap&o.

33% 33% 29% 30%  28% = Outos

% o 51% 52%  50% . Lo N .
Poro+ Vadeia LA PO ° Os vinhos certificados DO + IG tém vindo a

apresentar um crescimento sustentado.

u Vinho

= DO+ G

2010 2011 2012 2013 2014

PREGO €/ LITRO/ CATEGORIA/ ANO

VINHO DO |VINHO IG|VINHO |PORTO |MADEIRA |ESPUMANTE

2015 2,7 2,3 2,09 | 745 5,96 2,95
2014 2,82 2,08 184 | 718 517 2,88
2013 2,67 1,97 1,78 | 744 5,14 3,07
2012 3,01 186 | 1,711 | 923 5,39 3,29
2011 2,95 1,8 | 1,5 | 883 5,82 34

Fonte: IVV, baseado em dados INE (Dez. 2015)

OPORTUNIDADES DESAFIOS

¥ Maior consumo em Areas Urbanas ¥ Aumento da produgéo de vinho nacional

® Aumento do nimero de “Wine Bars” . : . .
® Numero ainda reduzido de consumidores e de

9 Alteragdo de habitos de bebida dos jovens
que comegam a beber menos bebidas
tradicionais japonesas e cerveja e a trocar
estas bebidas por vinho

¥ Aumento de vendas no retalho com a atribui-
¢ao de mais prateleiras para o sector do vinho

¥ Comeca a surgir o habito de consumo de vinho
com gelo, especialmente o branco.

9 Interesse pelo vinho biolégico

FONTES UTILIZADAS
9 WV, baseado em dados INE (Dez, 2015)
9 Data Monitor (dados extraidos em Margo 2016)

¥ Japan Wine Report (5/01/2015), USDA Foreign Agricultural Service

9 Journal of International Consumer Marketing (2012)

uma faixa etaria elevada

¥ Necessidade de um packaging mais facil de
transportar. Uma necessidade apontada por
mulheres decisoras de compra.
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